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Introduccion

La informacion sobre Africa ha sido tradicionalmente cubierta por gran-
des multinacionales (fundamentalmente AFP y REUTER) con intereses
econdémicos importantes sobre el continente, lo que hace que, tanto afri-
canos como occidentales, tengamos una vision limitada y deformada de la
realidad africana.

Rara vez se escuchan informaciones sobre el continente negro que no
estén relacionadas con golpes de Estado, guerras, catastrofes naturales y
pobreza: estrechas miras para comprender mas de cincuenta paises que se
caracterizan por su diversidad, su complejidad y su riqueza cultural.

Como consecuencia, Africa sigue siendo un continente desconocido pa-
ra Occidente. De ahi la importancia del nacimiento de una agencia de no-
ticias que ofrece una «informacion africana de Africa». Los africanos han
decidido hacer oir su voz y han apostado muy fuerte por un proyecto am-
bicioso y dificil, pero posible y necesario: la Agencia Panafricana de In-
formacion (PANA).

El origen y la razén de ser de la Agencia Panafricana se inscriben den-
tro de las circunstancias que han definido la situacion internacional a lo lar-
go de este siglo.

En primer lugar, PANA debe su existencia a la descolonizacion y a to-
dos los factores que la acompaiian, desde un sentimiento reivindicativo de
autoafirmacion, hasta la union de los nuevos estados libres haciendo fren-
te comun ante los paises que fueron sus colonizadores. Hablamos del Pa-
nafricanismo, del Movimiento de Paises No Alineados y de la OUA.

En segundo lugar, PANA es también producto de la toma de concien-
cia de la situacion del sistema internacional de comunicacién. Dicho siste-
ma, dependiente de la situacién politica y economica planteadas por la pos-



104 Lucia Pérez Guinea

guerra (inicio de la «guerra fria», progresiva adquisicion de poder de las
grandes potencias —concentracion— € imposicion ideoldgica de éstas so-
bre el resto de los paises) culmind con la aparicion de la ideologia esta-
dounidense del «libre flujo de informaciones», que sirvi6 para justificar la
intrusion cultural en paises con sistemas de comunicacién mas débiles y dar
paso a un nuevo modo de imperialismo: el neocolonialismo cultural. Ante
esta situacion, los nuevos estados libres reaccionan, llevan la controversia
a las organizaciones internacionales, en concreto, a la UNESCQO, y a través
de ésta, promueven una ideologia contrapuesta, defensora de un «Nuevo
Orden Mundial de la Informacién y la Comunicacién» mds equilibrado. El
Debate internacional entre la libertad y el equilibrio informativos hizo, por
una parte, que en los PNA se crearan nuevos medios de comunicacion (en-
tre ellos, la PANA) y por otra, que organismos internacionales afines al ide-
al del equilibrio contribuyeran a financiar dichos medios.

La Agencia Panafricana debe asi su existencia a la colaboracién entre la
OUA, el MPNA, la UNESCO, la UIT, etc. movilizados por el objetivo comun
de lograr un «Nuevo Orden Mundial de la Informacion y la Comunicacions.

Desde un punto de vista internacional, PANA simboliza el deseo de equi-
librar el sistema informativo existente. Es un medio mas, junto con otros
medios (CANA, OANA, Pool de Agencias del MPNA . ...) bajo la bandera
del NOMIC. Desde un punto de vista africano, PANA es una necesidad ur-
gente, en un continente cuyos paises se encuentran incomunicados entre si,
un continente que se desconoce a si mismo. Desde un punto de vista occi-
dental, PANA podria llegar a ser el mejor medio para conocer y, con el tiem-
po, llegar a comprender sin prejuicios, la compleja realidad africana.

La creacion de una agencia continental en Africa

La Agencia Panafricana es un viejo deseo de Africa. [La primera vez
que se habl6 de la necesidad de una red de informacién para Africa fue en
el Primer Congreso Panafricanista que tuvo lugar en Londres en el ano
1900. Se siguié hablando de ello a lo largo de nuevos congresos y confe-
rencias hasta que, en 1963 se creaba la Organizacion de la Unidad Africa-
na (OUA) con su lema: «lo que nos une es mas fuerte que lo que nos divi-
de». Y lo que uni6 a los componentes de la Conferencia de Addis Abeba
ese 25 de mayo de 1963 fue la undnime resolucion de crear una Agencia
Africana de Prensa.

En un primer momento, el proyecto de cubrir el vasto continente afri-
cano sonaba a utopia. De hecho, pasarian veinte anos antes de que la PA-
NA emitiera su primer teletipo, el 25 de mayo de 1983. Realmente, se plan-
teaban demasiados problemas como para ser optimistas:

1. Dado que Africa carece de una red de transporte 'y de telecomuni-
caciones capaz de comunicar los paises africanos entre si, resultaria impo-
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sible la recopilacion y posterior redistribucion de la informacion a nivel
continental.

Los medios de transporte creados durante la colonizacion tenian co-
mo unico fin comunicar las regiones donde se explotaban las materias
primas con el mar, con vistas a la exportacién. Por ejemplo, el ferroca-
rril no comunica pueblos africanos entre si y como no existia ninguna re-
glamentacion para su construccion, cada empresa construyo el ferroca-
rril que necesitaba. Hoy dia, el interior de los paises africanos se ve
practicamente incomunicado y es imposible unificar los ferrocarriles exis-
tentes.

Algo similar ocurri6 con la red telefénica que se creo para que los pai-
ses africanos pudieran comunicar con la metropoli. Muchos paises no pue-
den comunicarse directamente con sus vecinos. La llamada pasa primero
por Londres o Paris, por lo que la sefial suele llegar distorsionada.

Estas deficiencias afectan directamente a dos etapas claves de la co-
municacion: la recopilacion de datos —muchas fuentes quedan fuera del
alcance de los medios— y la distribucion de la informacion.

2. Sin una industria africana de comunicacion, la Agencia tenia que
optar por trabajar con un material obsoleto e insuficiente, heredado de la
colonizacion, o por la importacion de Occidente de aquellos materiales ase-
quibles a su economia, es decir, aquellos que en Occidente han sido susti-
tuidos por las innevaciones tecnologicas.

Aqui la produccion se va a ver limitada cuantitativa y cualitativamen-
te y va a sufrir la tremenda competencia de los medios occidentales, mas
rapidos y atractivos.

3. Sin inversores privados africanos, la financiacion tendria que ser
bien gubernamental, bien extranjera. Ambas suelen traer consigo el con-
trol del medio por parte de sus financiadores. En consecuencia, el conte-
nido y la credibilidad informativa se ven directamente afectados.

Como veremos, PANA ha sido muy criticada por el control que los go-
biernos africanos, sus financiadores, han tenido sobre ella.

4. En Africa el costo de las tarifas de telecomunicacion es excesivo,
lo que supone una limitacién importante para el funcionamiento de una
agencia de noticias.

Las tarifas establecidas para la comunicacion en el interior del conti-
nente suponen entre 10.000 y 20.000 délares anuales, en consecuencia, un
circuito interregional puede alcanzar los 30.000 d6lares anuales. Las trans-
misiones fuera del continente pueden ascender hasta 75.000 dolares anua-
les, luego un circuito con el exterior cuesta unos 150.000 dolares al ano. Las
cifras son escalofriantes si las comparamos con las recomendadas en las
Conferencias sobre politica y tarifas de telecomunicacion de Kuala Lum-
pur (Febrero 1979) y Belgrado (Noviembre 1979), que establecian el cos-
to de una linea completa duplex de 50 a 75 baudios, en 200 délares ameri-
canos al mes, o sea, 2.400 al ano.
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En concreto, el precio que SONATEL (Sociedad Nacional de Teleco-
municaciones —Senegal—) impuso a la PANA fue de 60 dolares la hora,
es decir, que si la Agencia transmitia durante 10 horas diarias, debia pagar
a la Sociedad mas de 200.000 délares al afio, lo que es un auténtico castigo
para su presupuesto.

5. En la época en que se crea la Agencia, el continente contaba con
un nimero claramente insuficiente de profesionales cualificados, tanto pa-
ra las labores estrictamente periodisticas, como para el manejo del mate-
rial requerido para el funcionamiento de la PANA.

6. El sistema de comunicacion africano estd dominado por las gran-
des agencias multinacionales. Cualquier agencia que pretenda cubrir Afri-
ca de una manera diferente, tendrd que competir con ellas.

Este cimulo de dificultades del que partia el proyecto de «cubrir Afri-
ca para los africanos» hizo de la PANA una agencia de noticias diferente
de las demads. Es importante no olvidar estas caracterfsticas del continente
a la hora de juzgar un medio de comunicacion cuya existencia es milagro-
sa. PANA sobrevive porque muchos africanos han creido y luchado por ella.
Las condiciones en las que naci6 y en las que ha funcionado durante diez
afios han sido completamente adversas y llevaron a la Agencia a una im-
portante crisis en 1992. A pesar de que todo indicaba que este medio de co-
municacién llegaba a su fin, los responsables de la misma se reunieron y
elavorarén un Plan de Levantamiento que implicara la modificacion de to-
dos los errores que originaron la crisis.

Es, por tanto, interesante ver cémo ha sido y como ha funcionado la
Agencia Panafricana hasta ahora —repetimos que es un medio de comu-
nicacion diferente— y como se esta transformando de cara al futuro.

Descripcién de la Agencia Panafricana de Informacion

1. En principio, si hubiera que buscar una palabra que definiera la
principal ambicion de la Agencia Panafricana, esta palabra serfa «conti-
nental». PANA —como queda reflejado en sus objetivos 2'y 3— es una agen-
cia qua pretende cubrir y servir a todo el continente africano. En este sen-
tido supone una continuidad a la Uni6n de Agencias de Informacion
Africanas (UAIA) realizada por la Conferencia de Jefes de Estado y de
Gobierno de los Paises Independientes de Africa en Addis Abeba (mayo
1963). PANA seria el dltimo eslabon de esta cadena, en el objetivo de con-
seguir una circulacion de noticias intercontinental.

Sin embargo, este objetivo se convertia en un problema cuando se tra-
taba de establecer una red de emisién/recepcion con cada pais.

Por esta razén, la Agencia dividié el continente africano en cinco pools
regionales:

— El Pool de Africa del Norte (Sede: Tripoli).
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— El Pool de Africa del Oeste (Sede: Lagos).

— EIl Pool de Africa del Este (Sede: Khartoum).

— El Pool de Africa Central (Sede: Kinshasa).

— El Pool de Africa Austral (Sede: Lusaka)

El fin de esta clasificacion era organizar una red que uniera la sede cen-
tral con cada una de las cinco sedes de los pools y éstas, se comunicarian ra-
dialmente con todas y cada una de las agencias nacionales de su region. De
esta manera se conseguiria mayor eficacia en la recoleccion y redifusion de
la informacién y todos los paises africanos estarian comunicados entre si.

Asi, PANA se constituyé como un Pool de Agencias Nacionales Afri-
canas de Prensa, que funcionaban como clientes, pero también como co-
rresponsales de la Agencia Continental.

2. Si, como hemos visto, Africa carece de una red de telecomunica-
ciones, PANA va a intentar proporciondrsela a través de un dificil proyec-
to —PANAFTEL— que utilizara todo tipo de enlaces para lograr sus fines:
ondas decamétricas, telex, microondas, enlaces especializados...

Todos estos enlaces tienen sus inconvenientes: algunos producen dis-
torsiones en la sefial porque las condiciones atmosféricas les afectan (on-
das decamétricas), otros resultan caros, los hay que plantean serios pro-
blemas de instalacién...; y, en definitiva, a pesar de que muchos paises
incomunicados antes de su creacién, comenzaron a tener informacion de
los demds y a transmitir informacion de ellos mismos, la red no conseguia
aun llegar a todos los paises del continente.

3. La plantilla de la PANA se ha compuesto tradicionalmente de pe-
riodistas provenientes de las agencias nacionales africanas sobre una base
rotativa (los periodistas permanecian entre un mes y un ano, con una me-
dia de tres meses). Este método tenia la doble finalidad de fomentar la par-
ticipacion de las agencias nacionales en la produccion de la Agencia y de
conseguir que, una vez de regreso a sus paises, los periodistas tuvieran mas
experiencia y formacién a la hora de redactar, seleccionary enviar sus des-
pachos a la Agencia.

La situacién econémica tampoco permitia, en principio, la contratacion
de personal fijo en unas condiciones laborales normales.

El sistema rotativo, sin embargo, no era el mas apropiado para la esta-
bilidad de una agencia de noticias, que ademds carecfa de unidad en el es-
tilo de redaccién. Tampoco el nimero de redactores era suficiente. Por eso,
poco a poco se intenté ir contratando personal fijo, a medida que el presu-
puesto fue permitiéndolo.

7. En cuanto a su produccion, el proceso de elaboracién se ha carac-
terizado por su lentitud, dado que la Agencia ha carecido de los medios téc-
nicos y humanos necesarios. Pasaban entre dos y tres horas entre la recep-
cién y la difusion. Para cuando un despacho PANA llegaba a un pais, éste
ya habia recibido y utilizado las agencias internacionales a las que estaba
abonado.
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Esto supone que la Agencia Panafricana no ha resultado competitiva
en el servicio diario de noticias.

Pero si lo ha sido en la produccion de articulos de fondo. A lo largo de
su existencia, PANA ha invertido seriamente en la formacion de articulis-
tas especializados en diversos campos: economia, politica, cultura africa-
na... El resultado ha sido la creacion de auténticas exclusivas sobre temas
africanos. Desgraciadamente, estos articulos no han tenido la difusion que
merecian y pocos medios de comunicacion se han beneficiado de ellos.

8. El sistema de financiacion que PANA se planteo inicialmente para
poder funcionar era, segiin UNESCO, un peligro para su libertad infor-
mativa. La Agencia, en un continente sin inversores privados, solo podia
ser financiada por los Estados africanos y, en la época de su creacion, €s-
tos estaban constituidos por partidos tnicos para los que financiar equiva-
lia a controlar.

Asi, PANA iba a ser informada por los mismos organismos que la fi-
nanciaban, los Estados, a través de sus 6rganos de prensa. Ello llevaba
consigo una doble trampa: si sus clientes eran al mismo tiempo sus fuen-
tes y sus financiadores, la Agencia no obtenia beneficios de su produc-
cion; y, por otra parte, si sus fuentes eran objeto de censura y de mani-
pulacién politica PANA iba a ser un medio de comunicacion condenado
al descrédito.

De hecho, la Convencién de la Agencia contenia dos articulos que aten-
taban directamente contra su libertad informativa:

— El Articulo 5 impedia a la PANA enviar corresponsales a paises
africanos cuya informacion es facilitada a través de la agencia nacional;

_  El Articulo 8 declaraba que «la Agencia debe retransmitir ‘tal cual’
la informacioén recibida de una fuente nacional de informacion» y, a me-
nudo, PANA recibia escritos panfletarios de apologia a un politico o un par-
tido en el poder, o medias verdades de noticias pasadas por la censura.

A los ojos de Occidente, incluso a los de algunos Estados africanos, la
Agencia Panafricana de Informacion carece de credibilidad.

9. Como hemos sefalado en el punto anterior, otro problema grave
que plantea este sistema de financiacion es que la produccién de la Agen-
cia no genera beneficios y los Estados africanos, sus financiadores, por di-
ferentes razones nunca han sido buenos contribuyentes.

La Agencia ha tenido que sobrevivir con el 50% del presupuesto cal-
culado anualmente y, al mismo tiempo, ha tenido que hacer frente a la ca-
ida del dolar, a la dependencia y endeudamiento en materia de telecomu-
nicaciones, al crecimiento de las cargas salariales y a la propia crisis
economica del continente.

No sélo se han visto paralizados todos sus proyectos de mejora, sino
que ni siquiera ha podido cubrir sus gastos de funcionamiento. Y aunque
ha sobrevivido, en gran parte, por la ayuda econémica internacional, (en
concreto de AGFUND, PNUD, PIDC, UIT) el resultado de este sistema de
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financiacion s6lo podia ser uno: la crisis. El 6 de diciembre de 1992, 1a deu-
da de la Agencia Panafricana ascendia a 18.002.306°94 ddlares.

En ese momento, los responsables de la Agencia decidieron estudiar
los problemas y errores que han llevado a la PANA a esta situacion y, en
base a estos datos, elaboraron un plan de levantamiento para salvarla del
cierre.

Pero antes de comentar el Plan de Levantamiento, el cual se esta apli-
cando en estos momentos, nos pareceria injusto y, como investigadores, po-
co objetivo, terminar esta descripcion de la Agencia Panafricana de Infor-
macion sin afadir lo que ha conseguido en diez afios de funcionamiento:

— ha conseguido aumentar y diversificar progresivamente su produc-
cion;

— con los afios ha ido ampliando la red de telecomunicaciones, lle-
gando a un mayor nimero de paises;

— informatiz6 su sede central, con lo que mejoré sensiblemente el pro-
ceso de produccién de la informacion, ganando en cantidad, calidad y ra-
pidez;

— los esfuerzos desplegados para mejorar la formacion de sus perio-
distas han tenido como resultado la produccién de articulos de fondo real-
mente originales y competitivos sobre temas de interés africanos, normal-
mente ignorados por las agencias internacionales;

— y finalmente, PANA ha conseguido intercambiar informaciones en-
tre paises tradicionalmente incomunicados, lo que puede considerarse un
progreso en la comunicacion Sur-Sur.

Realmente, PANA ha sido «el tinico medio de sacar una noticia del Con-
go» y de «saber lo que pasa en Tanzania o en Kenia»' Por eso, a la hora de
juzgar el papel realizado por la Agencia Panafricana de Informacion es im-
portante tener en cuenta las circunstancias que han condicionado su crea-
cién y evolucion, asi como los logros conseguidos en los tltimos anos, a pe-
sar de estas circunstancias.

Plan de Levantamiento: presente y futuro de la Agencia Panafricana

El Plan de Levantamiento intenta reconstruir una Agencia sobre unas
bases diferentes a las utilizadas hasta el momento. Para ello, prevee un Pe-
rido de transformacion (1992-1995) terminado el cual la Agencia se habra
convertido en una nueva entidad: la Fundacién Panafricana de Informa-
cion o Fundaciéon PANA.

Bisicamente, esta nueva agencia se diferenciard de la anterior en:

' ANDRIAMIRADO, Sennen: «Voyage.d Uinterieur de la PANA». Declaraciones de
Mpassi Muba, Director de la PANA,y de Amadou Ousmane, Director de la Agencia Nige-
riana (NAN). ‘Jeune Afrique’, n.° 1427, 11 mayo 1988. pp. 4 a 9



110 Lucia Pérez Guinea

1. Su sistema de financiacion. PANA estd siendo privatizada.

A partir de ahora serd financiada por una sociedad de accionistas —PA-
NA Limited S.A.—. Estos serian los siguientes:

— Agencias Nacionales de prensa: 20% de las acciones;

— Grupos privados de prensa, edicion y comunicacion: 20%:

— Instituciones bancarias regionales o sub-regionales: 15%;

— Operadores de Telecomunicacion: 15%:

— Organizaciones No-Gubernamentales y Asociaciones profesionales
de comunicacion: 15%:

— Personas fisicas africanas del sector privado: 15%;

Asimismo, la Fundacion PANA dispondra de acciones reservadas, con
el fin de evitar una excesiva influencia contraria a los objetivos fijados, por
parte de cualquier tipo de accionistas.

Este proyecto de financiacion, asi como la inmediata comercializacion
de la produccién de la Agencia supondrian para ésta la libertad de in-
formacioén que jamas tuvo —por tanto la conquista de la credibilidad—y
la consecucion, por primera vez, de unos ingresos provenientes de su
actividad.

2. Sunuevared de telecomunicaciones. PANA esta proveyéndose de
un segmento de satélite que comunique todo el continente.

Para ello, ha creado una sociedad privada de accionistas —PANACOMS
S.A.— compuesta por:

— PANA S.A.:51% de las acciones;

— operadores de telecomunicaciones: 40%:;

— instituciones financieras: 9%.

Con esta nueva red por satélite y la financiacion privada, PANA apli-
card su plan de comercializacién y conseguird, por fin, su objetivo de ser
una agencia continental.

3. Su proceso de produccién. Para conseguir rapidez, cantidad y ca-
lidad, la Fundacion PANA contara con una plantilla fija, seleccionada, en
la sede central, con una red de corresponsales en los cinco Pools del con-
tinente.

Estas serian, en resumen, las principales innovaciones previstas de ca-
ra al futuro.

Sin embargo, el Plan de Levantamiento precisa de una inversion de
9.135.000 dolares y atin queda pendiente por pagar una deuda de 18 mi-
llones. La liquidacion de esta deuda depende, nuevamente, de la buena
voluntad de los Estados africanos por abonar los atrasos de sus contri-
buciones.

Las tltimas noticias al respecto informan que el nuevo Director Gene-
ral de la PANA, el Sr. Fall, consigui6 el pago de las contribuciones de al-
gunos paises deudores tras viajar a dichos paises y entrevistarse personal-
mente con los gobernantes de los mismos. Desconocemos los datos
concretos de los paises y las cantidades recaudadas.
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También se nos ha informado de que la Agencia en ningiin momento
ha dejado de funcionar. Sus periodistas han seguido trabajando incluso tras
varios meses de no cobrar su salario. |

Por iltimo, nos ha sido confirmada la aplicacion del Plan de Levanta-
mientos. Se habla de privatizacion, de comercializacion y de satélite, asi co-
mo de un nuevo cambio de edificio de la sede central en Dakar.

Los proximos afios revelaran hasta qué punto se ha conseguido re-
construir la Agencia Panafricana de Informacion y hasta qué punto cum-
ple su funcion periodistica y sus objetivos panafricanistas.

Conclusiones

Si hacemos un repaso de las limitaciones y problemas a los que ha te-
nido que hacer frente la PANA, su existencia es casi un milagro que sélo
puede explicarse gracias a la fe que han puesto en ella quienes la han sos-
tenido a lo largo de diez afios en una continua lucha contra la adversidad.

En efecto, en estos diez afios (1983 - 1993) la Agencia ha funcionado sin
recibir las contribuciones de la mayoria de los Estados africanos: con una
participacién minima de sus fuentes, las agencias nacionales de prensa; con
una red ineficaz que impedia la emision y recepcion desde y hacia nume-
rosos paises; con un sistema de elaboracién de la produccion lento; sin go-
zar de credibilidad ni beneficios; acumulando deudas por no poder pagar
los exorbitantes precios de las tarifas de telecomunicaciones; sufriendo a
temporadas el corte de sus lineas de teléfono y telex por impago; y, final-
mente, con sus periodistas trabajando varios meses sin cobrar su salario.

A la hora de hacer un balance critico de la PANA vemos que, desde un
primer momento, partié de dos errores fundamentales: su modo de finan-
ciacion y su dependencia informativa de unas agencias que son sus fuentes
y sus clientes al mismo tiempo. También vemos que habia pocas posibili-
dades de conseguir una red eficaz y un proceso de elaboracion de la infor-
macion rapido, como corresponde a una agencia de noticias.

No debemos olvidar —aunque no pretendemos justificar ni encubrir la
parte de responsabilidad de los gobiernos africanos en esta situacion— que
PANA es un reflejo de los problemas del continente negro, producto, en su
mayor parte, de la herencia colonial y del actual neocolonialismo.

Tampoco debemos ignorar que la Agencia Panafricana es un precedente
a tener en cuenta en la lucha por un mayor equilibrio informativo y por un
mayor intercambio de informacién entre paises en vias de desarrollo.

En cuanto al futuro de la Agencia, Africa debe enfrentarse a un doble
reto.

1. El Periodo de Transformacién de la PANA coincide con un perio-
do de transformacién de los sistemas politicos de! continente. Aunque, en
los tltimos afios, la democracia ya ha llegado a muchos paises africanos
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;cudnto tiempo transcurrird hasta que la libertad de prensa sea completa-
mente aceptada por los gobiernos africanos? En algunos paises esto ya su-
cede, pero ;respetardn y colaboraran los gobernantes con una agencia con-
tinental cuya informacién ya no pueden controlar? La Fundacion PANA
sera un buen ejemplo de hasta qué punto los Estados africanos se adaptan
a las nuevas exigencias y necesidades informativas del continente, en el
marco de la democracia recién conquistada.

2. Hasta el momento las empresas de comunicacion privada son un
fenémeno excepcional en Africa. El Plan de Levantamiento ha elaborado
una lista de accionistas potenciales, pero ;jconseguird la Agencia el nume-
ro necesario de accionistas para llevar a cabo su Plan?

Resulta dificil arriesgar una hipétesis sobre el futuro de la Agencia Pa-
nafricana de Informacion. Por eso, preferimos recoger los testimonios de
quienes mejor la conocen.

«Saldremos adelante. Africa cometeria un error si dejara morir una de
sus instituciones especializadas en el dominio de la comunicacion»
Sr. Mpassi Muba, ex Director General de la PANA.

«Tenemos muchos problemas, pero yo estoy seguro de que la PANA
va a seguir funcionando» —Sr. Chitembwe Mupeso, Director del De-
partamento Técnico.

«Si PANA se hunde alguien tomard la idea y hard una agencia pareci-
da porque, no s6lo algo como PANA es necesario, sino que ademas se
ha demostrado que es viable» —Sr. Amath, Director de Prensa de la
Agencia Senegalesa APS.

Bibliografia

En nuestro pafs no hay bibliografia sobre la Agencia Panafricana de In-
formacion.

Las principales fuentes de nuestra investigacion han sido:

— Centro de Documentacién de la UNESCO-Edificio MIOLLIS (Parfs).

— Unidad de Documentacién de la Sede Central de la Agencia Pana-
fricana de Informaciéon (Dakar).

Resumen

La Agencia Panafricana de Informacién (PANA) es una agencia de no-
ticias continental (la (inica agencia continental del mundo), creada en 1983,
con el objetivo de ofrecer «una informacién africana para los africanos».
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Nacida bajo la bandera del NOMIC («Nuevo Orden Mundial de la In-
formacién y la Comunicacion») es un simbolo del deseo de equilibrar el sis-
tema informativo existente, segun el cual, la informacién africana ha sido
siempre cubierta por las grandes multinacionales, en concreto AFPy REU-
TER. En un continente cuyos paises se encuentran incomunicados entre si
es el unico medio existente para incrementar la comunicacion sur-sur. Y,
desde un punto de vista occidental, PANA podria llegar a ser el mejor me-
dio para conocer vy, con el tiempo, llegar a comprender sin prejuicios, la
compleja realidad africana.

A pesar de los problemas que arrastra desde su creacion, a pesar de la
crisis que, en 1992, llevé a sus dirigentes a cuestionarse su continuidad, es-
t4 ahi como un precedente que no se puede ignorar, demostrando que, una
agencia como PANA, no sélo es necesaria, sino que ademas es posible.






