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RESUMEN

La Ufa, la Universum Film AG de Berlin, Alemania, fue el Ginico estudio cinematografico que
logré competir con los grandes estudios de Hollywood en los afios 1920 y 1930. Con ciento
cuarenta sucursales, agencias y salas de cine en todo el mundo, la Ufa fue un global player
en el cine mundial. A pesar de su reputacion, sabemos muy poco sobre la estructura de la Ufa
en el exterior, por ejemplo, en América Latina. Basado en correspondencias de la Ufa con sus
socios y otras fuentes primarias, el articulo presenta por primera vez una mirada a las diversas
actividades de la Ufa en el continente, su estrategia de distribucion, marketing y los problemas
que la Ufa encontro en los paises latinoamericanos. El siguiente articulo se enfocara en el mer-
cado brasilefio, donde la Ufa abrio el primer UFA-Paldcio en 1936, en Sao Paulo. Para la Ufa,
el palacio deberia ser el inicio de su expansion en el mercado brasilefio y en Suramérica; pero
el suefio de una Ufa do Brasil termind temprano con el inicio de la Segunda Guerra Mundial.

Palabras clave: Brasil, distribucion, ideologia nazi, América Latina, cine aleman, Ufa, Ufa
Palacio

ABSTRACT

The Ufa, Berlin’s Universum Film AG in Germany, was the only film studio that managed to
compete with the big Hollywood studios in the 1920s and 1930s. With 140 branches, agencies,
and film theatres worldwide, Ufa was a global player in world cinema. Despite its reputation,
little has been written about Ufa’s structure abroad, in places like Latin America for instance.
Based on Ufa’s correspondences with its partners and other primary sources, the article presents
for the first time a look at Ufa’s various activities in the continent, its distribution strategy,
marketing, and the problems Ufa encountered in different Latin American countries. The article
will focus particularly on the Brazilian market, where Ufa opened the first UFA-Palacio (Ufa
Palace) in 1936, in Sao Paulo. For Ufa, the palace was to be the beginning of its expansion into
the Brazilian market and into South America; but the dream of an Ufa do Brasil ended early
with the outbreak of World War IT
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Introduccion

Durante la década de los afios treinta, el empresario brasilefio de cine Ugo Sorrentino
resumio la buena reputacion en Brasil de la Ufa (Universum Film AG de Berlin,
Alemania) de una manera encantadora, que probablemente muchos otros publicos
nacionales en América Latina hubieran compartido: no importa cuél pelicula de Ale-
mania fuera mostrada en Brasil. Para el publico brasilefio, cada pelicula alemana era
una pelicula Ufa: Um-filme-alemdo'.

La Ufa fue el unico estudio cinematografico que logré competir con los grandes
estudios de Hollywood en los afios veinte y treinta. Fundada el 18 de diciembre de
1917, la Ufa se desarroll6 en la Republica de Weimar como el segundo mayor impe-
rio del cine en el mundo, con sus propios estudios en Babelsberg, cerca de Berlin, su
propio sistema de distribucion y salas de cine. La Ufa tuvo ciento cuarenta sucursa-
les, agencias y salas de cine en todo el mundo. De esta manera, fue un global player
en el cine mundial. Pese a su reconocimiento, la estructura de la Ufa en el exterior,
por ejemplo, en América Latina es poco conocida.

El presente articulo es una aproximacion a la presencia de la Ufa en América Lati-
na, a partir de documentos de la Ufa encontrados y consultados en el Archivo Nacional
de Berlin y complementados con fuentes latinoamericanas. Para el caso de la Ufa en
Brasil, la Hemeroteca Digital Brasileira, que constituye una plataforma digital y repo-
sitorio de periodicos y revistas digitalizados de manera OCR, permitio6 seguir la historia
de la Ufa en Brasil en términos de publicidad en los periddicos del pais®.

Si bien los documentos en Berlin sobre la actividad de la Ufa fuera de Alemania
presentan algunos vacios, permiten entender como la Ufa realiz6 la distribucion y
la venta de sus filmes en paises de América Latina y en Brasil, por ejemplo, cudles
fueron los planes para entrar a ese mercado y establecer alli sucursales.

Ademas de libros de fotografias sobre la historia de la compaiiia, en el funda-
mento de la investigacion sobre la Ufa estan la antologia de Hans-Michael Bock y
Michael Toteberg, Das Ufa-Buch. Kunst und Krisen, Stars und Regisseure, Wirts-
chaft und Politik; y la monografia de Klaus Kreimeier de 2002, Die Ufa-Story:
Geschichte eines Filmkonzerns®. Publicada con motivo del centenario de la Ufa en
2017, la antologia Linientreu und populdir: Das Ufa-Imperium 1933-1945, de Rainer
Rother y Vera Thomas*, se enfoca en varios aspectos de la empresa durante el nacio-
nalsocialismo. Un importante analisis sobre la produccion de versiones multilingties
de la Ufa y su distribucion en el exterior lo hace Chris Wahl en Sprachversionsfilme
aus Babelsberg: die internationale Strategie der Ufa 1929-1939, de 2009°. Hasta
hoy, la investigacion sobre la Ufa en el exterior es mas limitada y se centra, en su
mayoria, en la época del nacionalsocialismo: la antologia de Roel Vande Winkel y
David Welch Cinema and the Swastika, The International Expansion of Third Reich
ofrece un buen resumen sobre el papel del cine nazi en el mundo®. Ingo Schiweck
investiga el cine aleman en los Paises Bajos’, Paul Lesch se dedica a la recepcion
de las peliculas alemanas en Luxemburgo®. Karl Sierek investiga la relacion entre la
Ufa en Berlin y Jap6n/China, particularmente sobre el distribuidor japonés Kawakita
Nagamasa’. Maria Antonia Paz y Julio Montero siguen la influencia del cine nazi
en Espafia en su investigacion La larga sombra de Hitler'®. El historiador brasilefio
Flaviano Bugatti Isolan hace importantes contribuciones sobre la recepcion del cine
aleman y las peliculas de la Ufa en el sur de Brasil''. Finalmente, las informaciones
sobre el cine aleman publicadas en los periddicos de Porto Alegre y Santa Cruz do
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Cartel de Caucho (Kautschuk, Eduard von Borsody, 1938).

Sul, al sur de Brasil, permiten trazar una idea sobre la popularidad del cine aleman en
la region.

El mercado en América Latina

Las relaciones comerciales de la Ufa con los paises de América Latina incluian la
promocion y la venta de peliculas. La Ufa nunca persigui6 el objetivo de producir
peliculas conjuntas, es decir, coproducciones en América Latina. Los paises latinoa-
mericanos sirvieron de escenario a peliculas culturales y expedicionarias como Kd-
nig Amazonas (William McGovern, 1925), Die griine Holle (August Briickner, 1930)
o como telon de fondo de peliculas de aventuras como Caucho (Kautschuk, Eduard
von Borsody, 1938). De las relaciones transnacionales de la Ufa en América Lati-
na no solo resultaron peliculas como las arriba mencionadas; también cuentan, por
ejemplo, las biografias de antiguos empleados de la Ufa como los hermanos Franz y
Edgar Eichhorn, quienes encontraron su segundo hogar en el Brasil, o los negocios
con socios de ascendencia alemana'?

Si bien la Ufa mantuvo relaciones comerciales con los mercados de América
Central, Cuba y los estados mas pequefios de América del Sur, se les tratdé como
negocios al azar (Zufallsgeschdifte).

La situacion econdomica en Alemania después de la inflacion en 1923 obligo a la
Ufa a abrir otros mercados. América Latina fue un mercado interesante e importante
para la empresa, especialmente en Argentina, Brasil y Chile, dada la numerosa inmi-
gracion alemana en estos paises.

Antes de la Primera Guerra Mundial, el mercado latinoamericano fue domi-
nado por producciones de Francia e Italia. Hollywood
empezd a dominar los mercados apenas durante el
transcurso de la guerra. En 1916, solamente el 12% de
las peliculas distribuidas en América del Sur vinieron
de los Estados Unidos'3. Después de Australia, Bra-
sil y Argentina se convirtieron en los mercados mas
importantes en la importacion de peliculas de Ho-
Ilywood, que para 1929 dominé los dos mercados con
un 85%'4.

El cine aleméan nunca estuvo en la posicion de
dominar un mercado nacional en América Latina. Sin
embargo, logré un porcentaje estable en los afios veinte
y treinta. Después de la Primera Guerra Mundial, Ale-
mania aument6 su aportacion al mercado brasilero con
un 8% en 19225, La cuota bajo a 1,9% en 1925 y se
establecié en 1929, al final de la década, en un 7,7%!°.
En Colombia, en 1930, las peliculas alemanas ocuparon
el segundo lugar en los cines, después de Hollywood y
antes de Francia!”. Una estabilizacion similar se puede
observar en el mercado argentino. En 1935, el cine ale-
man fue mas fuerte que el cine francés o el italiano en
ese pais'®. Aunque la dominacion del mercado por parte
de Hollywood nunca estuvo en peligro, la alta calidad
de las producciones alemanas fue reconocida'®
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La toma del poder por parte de Hitler no supuso una carga para las relacio-
nes comerciales de la Ufa en los primeros afios del Tercer Reich, y se garantizaron
exhibiciones de peliculas alemanas hasta los afios cuarenta. Los paises de América
Latina no participaron en la Segunda Guerra Mundial sino hasta después de 1941.
Muchos gobiernos latinoamericanos mantuvieron buenas relaciones con Alemania y
simpatizaron con el régimen de Hitler. Sin embargo, la situacién fue cambiando con
el paso de los afios, y cada vez se hizo mas dificil el desenvolvimiento del mercado
cinematografico, hasta verse incluso paralizado.

Distribuir peliculas alemanas en paises de habla espafiola y portuguesa fue un
reto para la Ufa. En los paises de habla espafiola, era mucho mas facil comercializar
producciones de México o Espafia que las peliculas en lengua extranjera, las cuales
tenian que ser subtituladas, dobladas o producidas a un costo elevado en una ver-
sion multilingtlie. La fundacién en 1936 de la productora germano-espafiola Hispano
Filmproduktion fue una de las decisiones estratégicas para no solamente entrar al
mercado espafiol y estabilizar el axis entre Franco y el Tercer Reich, sino también
usar a la productora como un trampolin para facilitar la distribucion de producciones
alemanas en América Latina.

Mas importante que la funcion de la Hispano Filmproduktion fue, sin em-
bargo, el contacto con compradores y distribuidores en los paises de América
Latina.?’

UNA PELICULA DE LA

HI FIPM-BRODUKTION

b

e . .

Hispano Filmproduktion, Fotograma de La cancion de Aixa /Hinter Haremsgittern (Florian Rey, 1939)

La red de habla alemana de la Ufa

La Ufa tenia socios en los paises de América Latina: Cinematografica Calderon en
México, Cine Colombia en Colombia y Di Fiore en Argentina. Pero eran sobre todo
una red de migrantes germanoparlantes, y el interés economico de las empresas ale-
manas desde México hasta Argentina, los que aseguraban las ventas en el extranjero.
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El primer representante de la Ufa en Sudamérica fue el argentino Emilio Kinkelin,
quien mantuvo un estrecho contacto con la prominente familia empresarial alemana
Stinnes. Kinkelin permaneci6 en Alemania durante la Primera Guerra Mundial como
agregado militar. De civil, represent6 a Stinnes y a la Ufa en Buenos Aires después
de la guerra, en la década de los afios veinte?!:

Uno de los socios mas importantes de la industria cinematografica alemana en
Argentina fue el austrohiingaro Max Gliicksmann, quien emigr6 siendo joven de
Austria a Argentina con su familia en 1890, y a quien se considera hasta hoy un
pionero del cine argentino®>. Con més de cien teatros en Argentina, Chile y Peru,
Gliicksmann era un socio competente.

Activo en la industria fonografica y cinematografica, Gliicksmann adquirié en
1919 —a través de la Internationale Filmvertriebs-Gesellschaft—, para Argentina,
Bolivia, Chile, Pera, Uruguay y Paraguay, «los derechos de monopolio para todas las
peliculas producidas por las empresas manufactureras del Grupo Ufa y para aquellas
peliculas alemanas cuyos derechos de distribucion para su area de monopolio siguen
siendo propiedad de Ufa para paises extranjeros hoy en dia»?3.

Las peliculas vendidas por la Ufa a Gliicksmann debian convertirse en la com-
petencia de las producciones norteamericanas. Para alcanzar este propdsito, Gliicks-
mann estaba obligado a dar la misma publicidad a las estrellas de cine alemanas de
las peliculas adquiridas que a las americanas.

La eleccion de hacer de Gliicksmann un socio de la Ufa no fue incontrover-
tible. Se dijo que incito a la agitacion contra Alemania durante la guerra®®. Gliicks-
mann argumentaba que, si no hubiese presentado en Buenos Aires las peliculas de los
enemigos de Alemania durante la guerra, su supervivencia econdmica estaria ame-
nazada®. Esta pudo haber sido una de las razones por las cuales la Ufa contact6 a
Adolfo Zicovich-Wilson, duefio de la Wilson&Cia desde mediados de los afios vein-
te. Zicovich-Wilson sigui6 siendo el socio de la Ufa hasta finales de los afios treinta,
mientras que Gliicksmann continu6 con la exhibiciéon de producciones de la Ufa.

Fotograma de El camino hacia la belleza o El camino de la fuerza y de la belleza (Wege zur Kraft und Schénheit, Nicholas Kauf-

mann, Wilhelm Prager, 1925).
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En agosto de 1938, la compaiiia terminé la colaboracién con Zicovich-Wilson por
razones politico-culturales, como lo expuso la Ufa en documentos empresariales.
Zicovich-Wilson era judio e intolerable para la Ufa como socio. Durante los afios
siguientes, la Ufa contraté a Hans (Juan) Biester. El grupo regional del Partido Na-
cionalsocialista Obrero Aleméan en Argentina critico la contratacion de Biester por su
colaboracion anterior con Zinovich-Wilson. Como no habia otro experto ciudadano
del Reich alemén (Reichsdeutscher Fachmann) disponible, la Ufa se decidio por é177.

Pese a sus gestiones, no fueron Gliicksmann o Wilson quienes establecieron a la
Ufa como una productora de peliculas de alta calidad. Juan Probst, cuyo oficio muy
probablemente era ser un profesor de origen aleman que dirigio la Catedra de Litera-
tura Alemana de la Universidad de Buenos Aires?®, representaba a la productora ale-
mana Terra Films en Buenos Aires en los afios veinte. Fue incorporado en la empresa
de Wilson en 1924?°. Anuncios publicitarios de Probst en la revista argentina de cine
Excelsior muestran que, entre 1925 y 1926, peliculas alemanas como E/ camino ha-
cia la belleza, también conocida en espaiiol como E/ camino de la fuerza y de la be-
lleza (Wege zur Krafi und Schonheit, Nicholas Kaufmann, Wilhelm Prager, 1925)%,
El bailarin de mi mujer’' (Der Téinzer meiner Frau, Alexander Korda, 1925), o El
suenio de un vals (Ein Walzertraum, Ludwig Berger, 1925)°? fueron promocionadas
por primera vez junto con el reconocido simbolo de la Ufa.

Hollmann y Cia., una filial de la fabrica de roda-
mientos Friedrich Hollmann A.G. de Wetzlar, en Ale-
mania, y la empresa de distribucion de peliculas Eu-
genio Motz y Cia. —que segun el membrete se habia
especializado en peliculas europeas— fueron las distri-
buidoras de las peliculas de la Ufa en México durante
la década de los afios veinte. La Ufa habia concedido
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(presentacion para la reunion de la
junta directiva), 14 de febrero de
1940, BArch, R 109-1/5465.

[27] Gedéchtnisvermerk, Argen-
tinien-Besprechung (nota con-
memorativa, reunion-Argentina),
29 de septiembre 1938, BArch, R
109-1/5430.

[28] Regula Rohland, resefia de
«Franka Bindernagel: Deutsch-
sprachige Migranten in Buenos
Aires. Geteilte Empfindungen
und umkédmpfte Geschichtsbilder
1910-1932» (Iberoamericana,
vol. 19, n.° 71, 2019), p.318.

[29] Fernando Martin Pefia, «Me-
tropolis Found».

<https://web.archive.org/
web/20141016052747/http://
www.fipresci.org/undercurrent/
issue_0609/pena_metropolis.
htm> (02/05/20).

a Hollmann el uso de su marca en el verano de 1920,
pero pidio retomarla en 1921. La razon fue que la Ufa
registr6 su marca a nivel internacional. Documentos

que datan de los afios cuarenta indican que la Ufa pla-
neo establecer relaciones comerciales con Cinemato-
grafica Calderon, una de las empresas mas conocidas
en la historia del cine mexicano*.

En Guatemala, la compaiiia Suhr, Sapper & Co™®,
que fuera principalmente activa en el negocio del café,
y la empresa Diestel, Hastedt & Co*, inico distribuidor
de la marca B.M.W. en el pais, compraron las peliculas
de la Ufa.

En Colombia, la empresa comercial de Hamburgo
H.A. Sierau & Co. anunci6 en 1938 su interés en vender
peliculas de la Ufa en el pais a la empresa alemana A.
Stapff & Co.”. En Chile, la Ufa logré que el fotografo
austriaco Roberto Schmutzer y la empresa Schmutzer
& Cia fueran socios distribuidores durante la década de
los afios treinta’.

La discusion sobre la actitud antialemana de Max
Gliicksmann, la separacion de Adolfo Zinovich-Wilson

en Argentina por su fe judia y la dificultad de encontrar ~ 1926).
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Anuncio publicitario, Las tragedias del amor (Tragddie der Lie-
be, Joe May, 1923) (Cine Social, no.24), p.4 (Chile).

[30] Anuncio publicitario (Excelsi-
or,n.° 598, 26 de agosto de 1925).

[31] N del E. Estrenada en Espaiia
como La fiebre de la danza.

[32] Anuncio publicitario (Excel-
sior,n.° 640, 18 de junio de 1926).

[33] Aurelio de los Reyes, «El cine
aleman y el cine soviético en México
en los afios veinte» (Journal of Film
Preservation, n.° 60/61,2000), p. 51.

[34] Vorstandssitzung, 24 de junio
de 1941, BArch, R 109-1/1613.

[35] Vorstandssitzung, 23 de
noviembre de 1934, BArch, R
109-1/1029c.

[36] Abschrift (transcripcion),
Diestel Hastedt & Co, 7 de mayo
de 1941, BArch, R 109-1/1611.

[37] Correspondencia, Ufa an
Reichsfilmkammer Fachgruppe
Filmaussenhandel, 29 de octubre
de 1938, BArch, R 109-1/1611.

[38] Se desconoce la entrada exac-
ta de Schmutzer en el comercio de
Ufa. En octubre de 1939, Sch-
mutzer le hace saber a Ufa que el
comercio de peliculas alemanas ya
no era lucrativo para ¢l. Vermerk,
Punkt 6: Peru, Chile, Bolivien,
4.10.1939, BArch, R 109-1/1611.

y otra vez, articulos sobre las preferencias de los publi-
cos en el exterior. En 1920, la revista Der Film reportd
que el publico uruguayo preferia peliculas de drama y
policiacas; mientras que, al publico colombiano, con preferencia por las producciones
francesas e italianas, le encantaban las peliculas del «gran mundoy, es decir, «lindos ba-
fos y elegantes espacios interiores»®. En los respectivos paises fueron realizadas eva-
luaciones sobre las preferencias del publico, a fin de satisfacer sus gustos y ofrecerles
producciones apropiadas. Las evaluaciones también se encuentran entre los documen-
tos archivados de la Ufa: en Venezuela, el publico preferia peliculas con mucho movi-
miento y buena musica, como Barcarole® (Gerhard Lamprecht, 1935), El congreso se
divierte (Der Kongress tanzt, Eric Charell, 1931) o El baron gitano (Zigeunerbaron/
Le baron tzigane, Carl Hartl, 1935). En Chile, en cambio, eran predilectas las «grandes
piezas de escenografia con un tema ligero y buena musica ligera», en lugar del «arte
serion como Traumulus*' (Carl Froelich, 1935). En Colombia, el publico amaba «las
peliculas de opereta, las comedias, las peliculas con mucha trama y tan poco didlogo
como sea posible». Los argentinos, por otro lado, daban prelacion a las peliculas de la
vida real: como republicano no tendria mucho sentido ver sobre «principes y princesas
y cosas asi»*. Las ventas no siempre cumplieron los deseos del ptblico: se presentaron
algunas quejas sobre peliculas alemanas en su version francesa y fueron solicitadas
versiones alemanas con subtitulos en espafiol®.

La Ufa se vio confrontada a inconvenientes relacionados con el personal, la red
de habla alemana o la mentalidad de los diferentes publicos nacionales. Para evitar o
superar a futuro estos problemas, el caso de la Ufa en Brasil mostr6 como la compa-
fifa fortalecio su sistema de sucursales en vez del sistema de ventas y representantes*

El ejemplo de Brasil
Un mercado muy importante para la Ufa fue Brasil, pais en el cual la empresa en-

contr6 condiciones econdmicas y politicas favorables. Brasil y Alemania sostuvie-
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ron tradicionalmente una soélida relacion econdmica.
Entre 1818 y hasta finales de los afios veinte del siglo
XX, casi doscientos mil alemanes inmigrantes llegaron
a Brasil®. El aumento de brasilefios de origen aleméan
en el pais, los llamados Teuto-Brasileiros, se dio pa-
ralelamente a un crecimiento inversionista en Brasil*.
De forma continua, Alemania fue uno de los mas im-
portantes socios comerciales de la economia brasilefia,
relacion que se vio interrumpida solo por la Primera
Guerra Mundial. Hasta la Segunda Guerra Mundial,
Alemania superd a los Estados Unidos como princi-
pal proveedor de productos para el mercado brasilefio.
La fuerte relacion entre ambos paises también se dio
a nivel politico. La lucha contra el comunismo generd
una cercania politico-ideoldgica entre Brasil y Alema-
nia, incluso con vinculos entre la Gestapo y la policia
brasilefia*’”- El robusto aparato de propaganda nacio-
nalsocialista, que incluyé el control de la produccion
cinematografica, gozd de gran admiracion por parte de

las autoridades brasilefias*’. La buena amistad entre los
gobiernos —Getulio Vargas llam6 en 1936 a Hitler su
«bom amigo»— acabd con un decreto del gobierno brasilero en 1938, que prohibid
«cualquier actividad de naturaleza politica ni inmiscuirse, directa o indirectamente,
en los negocios publicos del pais »*.

La historia de la distribucion de las peliculas de la Ufa -o de la Ufa- en Brasil
es casi tan antigua como la propia Ufa®. La red brasilefia de la Ufa consistia esen-
cialmente en cuatro nombres: en la capital, Rio de Janeiro, fueron Tibor Rombauer y
Luiz Grentener. Quienes actuaron en Sao Paulo fueron Gustavo Zieglitz y Ugo So-
rrentino, propietario de Art Films. Otro socio para Brasil y otros paises como Bolivia,
Chile y Peru (cuyo papel atn no esta claro hoy en dia) fue Rudolph Karstadt AG, de
Hamburgo®" En febrero de 1928, la junta directiva de la Ufa informé que se pretendia
conceder la licencia de Brasil a Karstadt por veinticuatro peliculas de la temporada
1926/27, diecinueve de la produccion de 1927/28, cinco peliculas antiguas y cinco
peliculas culturales. La empresa Karstadt es una de las mas ricas por tradicion en la
historia del comercio minorista en Alemania y es conocida, en primera instancia, por
sus almacenes. Su actividad en el sector cinematografico es un capitulo desconocido
en la historia de la empresa. Karstadt recibiria la inica licencia para Brasil para la
temporada 1928/29%2. Probablemente, el trato no se produjo porque la Ufa ya tenia
para ese entonces socios cinematograficos locales experimentados.

De los cuatro contactos brasilenos arriba mencionados —Rombauer, Grentener,
Zieglitz y Sorrentino— fue Rombauer el primer empresario con quien la Ufa tuvo
contratos. Los documentos de la Ufa reportan las ventas de veinte peliculas a Rom-
bauer en 1919%. Al final de ese afio, Rombauer publico en un anuncio publicitario
en el Correio da Manha de Rio que la empresa iba a presentar las tltimas novedades
del cine aleman®, y, en mayo de 1920, el diario informé sobre la nueva compra de
peliculas alemanas por parte del empresario®. Con agencias en los estados de Sdo
Paulo, Bahia y al noreste de Brasil, Rombauer y la Ufa tuvieron una primera red de
distribucion en funcionamiento en el pais.
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Cartel de Barcarole (Gerhard Lamprecht, 1935).

[39] «Das Kino in Siidamerika»
(Der Film, n° 48, 27 de noviembre
de 1920), pp. 30-31.

[40] N del E. Estrenada en Espaiia
como Barcarola.

[41] N. del E. Estrenada en Espa-
fia como Comedia tragica.

[42] Reichsfilmkammer Hauptab-
teilung IV, Abtlg. 1 Fachgruppe
Filmproduktion, Rundschreiben
Betr. Deutsche Filme in Argen-
tinien, 27 de febrero de 1936,
BArch, R 109-1/5430.

|43] Gesamtverband der Filmhers-
tellung und Filmverwertung e.V an
Ufa, 27 de junio de 1935, BArch,
109-1/5379; Correspondencia, 12
de junio de 1934, GIV £25 Schubert
Chor/ 1929(1011), Arquivo do Insti-
tuto Martius-Staden, S3o Paulo, Brasil.

[44] Vorstandssitzung, 21 de diciem-
bre de 1939, BArch, R 109-1/5430.

[45] «Imigracdo alemd no Bra-
sil» Instituto Brasileiro de Ge-
ografia e Estatistica — IBGE
<https://brasil500anos.ibge.gov.br/
territorio-brasileiro-e-povoamento/
alemaes.html.25> (05/05/20).

[46] Luiz Alberto Moniz-Band-
eira, Wachstumsmarkt Brasilien.
Der deutsche Wirtschafts und
Handelsbeitrag in Geschichte und
Gegenwart. 2nd edition (Wiesba-
den Springer Gabler, 2013), p. 15.
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Anuncio publicitario de la empresa Rombauer & Cia sobre la
compra de peliculas alemanas (Correio da Manhd, 13 de de-

ciembre 1919), p. 16.

[47] Fabio Koifman, «O governo
Vargas e a politica externa brasi-
leira (1930-1945)», en Jorge Fer-
reira y Lucilia de Almeida Neves
Delgado (Org.), O Brasil Repu-
blicano. O tempo do nacional-es-
tatismo: do inicio da década de
1930 ao apogeu do Estado Novo:
Segunda Republica (1930-1945)
(Rio de Janeiro, Civilizagdo Bra-
sileira, 2019).

[48] «Qualquer atividade de na-
tureza politica nem imiscuir-se,
direta ou indiretamente, nos ne-
gocios publicos do pais», Claudio
Aguiar Almeida, «O cinema bra-
sileiro no Estado Novo: o dialogo
com Italia, Alemanha e URSS»
(Revista de Sociologia y Politica,
n° 12, 1999), pp. 121-129. (Tra-
duccion de los editores)

[49] Koifiman, «O governo Vargas.

[50] Wolfgang Fuhrmann, «A Ufa
no Brasil: cinemas, empresarios,
e audiéncias» en Anais do Textos
Completos do XXII Encontro da
SOCINE 2018 (Sao Paulo, Soci-
ne, 1084-1089).

[51] Correspondencia, Departa-
mento de comercio exterior (Aus-
landsabteilung), 16 de febrero de
1926, BArch, R 109-1/5434.

[52] Vorstandssitzung, 3 de febre-
ro de 1928, BArch, R 109-1/1026b.

[53] BArch, R 109-1/644.

[54] Anuncio publicitario (Co-
rreio da Manha, 13 de diciembre
de 1919), p.16.

[55] «Mascara Sinistra. Antonio Mo-
reneo-Carol Holloway» (Correio da
Manhd, 16 de mayo de 1920), p. 16.

[56] Anuncio publicitario (Correio
da Manha, 4 de enero de 1922), p.12.

[57] Anuncio publicitario (Licht-
bild-Biihne,n.* 11, 11 de marzo de
19,22), p 61.
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Las peliculas de
Rombauer y la Ufa pron-
to se hicieron famosas en
la capital brasilefia. En
1922, fue confirmado ofi-
cialmente que las pelicu-
las de Rombauer ocupa-
ron el segundo lugar en la
capital brasilera después
de las peliculas america-
nas®.
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Anuncio publicitario de la empresa Rombauer & Cia en la re-
vista alemana Lichtbild-Biihne sobre el prestigio de sus pelicu-
las alemanas (Lichtbild-Biihne, 11 de marzo de 1922).

Rio Branco, con el fin de ofrecer las producciones de la Ufa en un lugar de proyec-
cion permanente en la capital. En los afios siguientes, Rombauer compré dos cines
mas en la ciudad: el Cine América y el Cine Americano®. Es muy probable que la
rapida expansion de su compaifiia por sus nuevos cines haya llevado a Rombauer a
tener que declararse, ya en 1923, en bancarrota. El Cine Palais fue subastado en 1926
y quedo en la memoria de muchos habitantes de Rio de Janeiro como el cine que trajo
las peliculas alemanas a la capital®®.

Rombauer, como lo harian mas adelante Luiz Grentener y Ugo Sorrentino, viajo
personalmente a Berlin para cerrar contratos y comprar peliculas. Durante su viaje
a Alemania en 1929, Luiz Grentener escribid para una revista brasilefia un informe
sobre su visita a los estudios de la Ufa en Babelsberg®. Ya un afio antes, la revista de
cine A Scena Muda habia publicado un reportaje sobre la visita del equipo de redac-
cion a la Ufa®. Aunque la Ufa perdié con Rombauer a un importante contacto en la
capital, Luiz Grentener se convirtio en el nuevo socio de la Ufa en Brasil.

El papel que jugd Grentener en el negocio del cine en Brasil antes de 1926 no
es claro. Esta documentado que un tal Louis Grentner, de la productora vienesa Pax
Film, estuvo activo en Rio de Janeiro en diciembre de 1920 para proyectar peliculas
médicas en el cine Pathé®'. Un contacto entre Grentener y Rombauer seria obvio, asi
como el hecho de que Grentener adaptd fonéticamente su nombre para su posterior
estancia en Brasil, una practica comun entre los inmigrantes. A finales de 1922, el
diario Berliner Borsenzeitung informé en una corta nota sobre un cambio en la direc-
cion de la empresa de Rombauer en Berlin®?. Durante un mes, Luiz Grentener fue el
gerente de la sucursal de Rombauer, pero un mes después ya habia sido sustituido por
Tibor Rombauer®,
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Desde 1926, Grentener se convirtid en represen-

tante general de la Ufa en Brasil con su compafiia Ura-
nia. Durante los afios siguientes uso el eslogan: «Ufa — |
os films que asombraram o mundoy para sus anuncios®*
Mientras Grentener expandia su influencia y reputacion
en Rio, Gustavo Emilio Augusto Zieglitz se convirtio
en el punto de contacto para las producciones de Ufa en

Sao Paulo.

agradece ao pu-

blico em geral o

enthusiastico aco-

> U5 FILNS QUE ASSONBRARAN
—— ) MUNDD —

lhimento que tem

dispensado és

suas producgdes

€ avisa que, na

® temporada de
1928, continuaré a
apresentar no Theatro Ryrico
os melhores films das me~

Ihores marcas.
CRANIA
Rua Senador
— End.

Rio, Setembro de 1926
Luiz Grentener

Anuncio publicitario de Luiz Grentener (Correio da Manhd, no.
9719, 26 de septiembre 1926), p.8

Album 1928), p. 12

Zieglitz comenzd el negocio del cine como empleado de Francisco Serrador,
una gran empresa de cine, antes de cambiarse a la compaiia francesa Pathé Fréres®
Como representante de Tibor Rombauer en Sdo Paulo, se convirtio mas tarde en el
representante de Luiz Grentener de la Urania en la ciudad.

Tanto Grentener como Zieglitz utilizaron el simbolo de la Ufa en sus anuncios y
fueron fundamentales para consolidar a la Ufa como una marca de calidad en Brasil
desde mediados de los afios veinte. Lo mismo que se confirmé con lo observado en
Argentina gracias al trabajo de Juan Probst. En diciembre de 1929, Grentener adqui-
ri6 la concesion del cine Pedro II de Sdo Paulo, y, dos afos antes, en 1927, Zieglitz se
hizo cargo del Colyseu Paulista. Sobre la entrada del edificio colgaba, en gran forma-
to, el logotipo de la Ufa que invitaba a la gente a ir al cine, y, el dia de su reapertura,
fue presentada una pelicula de la Ufa.

COLYSEU “i™
s B LA LS K 5.
-Kerborfara - § allllmm 17 #e Berewhre

com o grar,\df: super-film “UFA" de Berlim

"k GATA BORRALAFIRA |

Extrahido dos contos fantasticos de HOFFMANN
Film dedicado d wmocidade brasileiva
e adequado 4 Semana do NATAL

Um interessante concurso artistico sobre estc grande film

tefd suas condigdes publicadas amanhan nesta pagina.

- Film distribuido pelo

. : i
PROGRAMM - U"ANIA -z GUSTAVO ZIEGLITZ

Anuncio publicitario para la reapertura del Colyseu Paulista, A Gata borralheira (Der verlorene
Schuh, Ludwig Berger, 1923) (O Estado de S. Paulo 14 de diciembre de 1927), p. 17
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Representantes: Porto Alegre — Sfo Paulo — Bahia — Recife

Anuncio publicitario, Grentener y la Ufa en Brasil (Cinearte,

|58] Varias Notas, «O Cine Palais
desapparece» (Correio da Manha,
3.12.1926).

[59] «Luiz Grentener e sua via-
gem a Alemanhay (Frou-Frou,
augusto, 1929).

[60] «A Scena Muda, na “Ufa”
em Berlim» (4 Scena Muda, n.°
381, 12 de julio de 1928).

[61] No mundo da Tela. « No cine-
ma de Pathé» (Correio da Manha,
28 de diciembre de 1920), p.5.

[62] «Rombauer & Co. Gesell-
schaft mit beschrankter Haftung
(Berliner Borsenzeitung, n° 498, 4
de noviembre 1922), p.4.

[63] «Rombauer & Co. Gesell-
schaft mit beschrinkter Haftungy.

[64] Anuncio publicitario (Cor-
reio da Manha, 26 de septiembre
de 1926), p.8.

[65] Rafael de Luna Freire,
«Gustavo Zieglitz e a Empresa
Cinematografica Pathé», Cader-
no de Resumos, I1I. Jornada de
estudios em historia do cinema
brasileiro, III. Forum de Pesqui-
sas em Historia do Cinema Bra-
sileiro (Universidade Federal de
Sao Carlos, 2019)



[66] Flaviano Isolan Bugatti, Das
paginas a tela, p. 89.

[67] «A temporada cinematografi-
ca. O que nos promette as grandes
agencias» (Diario Carioca, n.°
193, 1 de marzo de 1929), p. 5.

[68] Flaviano Isolan Bugatti, Das
paginas a tela, pp. 93-95.

[69] Anuncio publicitario (O Es-
tado de S. Paulo, 30 de enero de
1927), p.22.

[70] Anuncio publicitario (O Es-
tado de S. Paulo, 11 de junio de
1927), p. 17.°

La calidad de las peliculas con el sello Ufa

Hasta la segunda mitad de los afios treinta, la Ufa fue, desde entonces, una experiencia
cinematografica especial. Si se leen las criticas de los largometrajes alemanes en
Brasil, las peliculas alemanas se consideraban inicialmente como un cambio bien
recibido y un desafio al cine dominante de Hollywood. Solo en una etapa tardia se
les asocid con la propaganda fascista. Como escribe el historiador brasilefio Flavio
Bugatti Isolan, las producciones de la Ufa debian su popularidad en el sur de Brasil
al alto nivel técnico, que se expresaba sobre todo en la puesta en escena de la luz, la
musica y el trabajo de camara, y que atraian repetidamente a la prensa con elogios y
superlativos. Metropolis (Metropolis, Fritz Lang, 1925/26), Fausto (Faust, Friedrich
Wilhelm Murnau,1925/26), Varieté (Ewald A. Dupont, 1925) o El suerio de un vals,
de Ludwig Berger, fueron efusivamente celebradas como «milagros de la moderna
cinematografia» y «obra brillante de puro arte»®.

La observacion de Isolan para el sur del pais, donde el porcentaje de la pobla-
cion de ascendencia alemana era mas alto, parece haberse aplicado también a la ca-
pital Rio de Janeiro. En una entrevista con el Diario Carioca en marzo de 1929,
Grentener explico que el éxito de las peliculas de la Ufa se debia a la atencion al
detalle y la finura técnica que distinguia a las producciones alemanas®’.

Cuando los nazis llegaron al poder, la percepcion del cine aleman en la prensa
brasilena cambid, aunque no desde una perspectiva critica de la politica de Alemania.
Como Isolan anota, si bien el ptblico brasilefio apreciaba el cine de Weimar porque
ofrecia temas —lascivia y transgresiones morales, por ejemplo— que Hollywood
no podia presentar por causa de sus estrictas normas de produccion, era el caracter
educativo de las peliculas lo que representaba a la nueva Alemania, que aun asi se
producian a un alto nivel artistico®.

La reputacion de la Ufa en Brasil fue aprovechada por los cines de diferentes
maneras. Para su inauguracion, los dos cines de Sao Paulo eligieron producciones de la
Ufa. El Cine Selecto mostrd Maravillas del universo (Wunder der Schiopfung, Hanns
Walter Kornblum, Johannes Meyer y Rudolf Biebrach, 1924/25)% y, el Cine Imperio,
la pelicula The Blackguard/Die Prinzessin und der Geiger (Graham Cutts, 1927)".

Fotograma de Maravillas del universo (Wunder der Schépfung, Hanns Walter Kornblum,
Johannes Meyer y Rudolf Biebrach, 1924/25)
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Mientras la prensa brasilefia celebraba las peliculas de la Ufa por sus carac-
teristicas artisticas, la sede de la compaiiia en Berlin estaba menos eufdrica por el
rendimiento de sus producciones y buscaba el concepto de mercadeo mas adecuado
para el pais. Seglin los informes de la junta directiva de la Ufa, el mercado brasilero
era dificil de evaluar. Contrariamente al éxito esperado de Concierto en la corte (Das
Hofkonzert, Detlef Sierck, 1936), deseando que fuese similar al obtenido en otros
paises, la pelicula no logrd alcanzarlo a pesar de la popularidad de la actriz Martha
Eggerth en Brasil. Peliculas como La novena sinfonia (Schlussakkord, Detlef Sierck,
1936) y El pobre estudiante (Der Bettelstudent, Georg Jacoby, 1936) demostraron
también ser solo éxitos parciales, asi como Willy Birgel, una superestrella de la Ufa
en Alemania, pero que no gozaba de gran popularidad en Brasil”".

Algunos propietarios de cine brasilefios adoptaron las peliculas de la Ufa de una
manera muy particular’?. En abril de 1935, la sede de la Ufa en Berlin recibié una
carta indignada del «austriaco de pensamiento y aleman de sentimiento» Eugenio
de Félix, quien vivia en Brasil y quiso llamar la atencion sobre la escandalosa situa-
cion de algunos cines brasilefios. De profesion empresario y productor de peliculas
de naturaleza, de Félix informo sobre los cines en Sao Paulo y Rio de Janeiro que
proyectaban peliculas alemanas, todos los dias desde las dos de la tarde hasta la
medianoche, en la categoria «solo para hombres». Segin de Félix, el duefio de los
cines compro peliculas de la distribuidora brasilefia Urania, Luiz Grentener, para que
después se trabajaran escenas pornograficas’. La Ufa contactd a Grentener y Rudolf
Karstadt AG para aclarar el origen de las peliculas. El resultado del incidente aun no
es conocido.

La situacion comercial de la Ufa en Brasil cambi6 durante los afios treinta. Gren-
tener y Zieglitz fueron sustituidos en gran parte por Ugo Sorrentino quien, desde
1932, se convirtié en el representante de ventas mas importante de la Ufa con su
compaiiia Art Films™. Sorrentino fundé Art Films en diciembre de 1931 con el obje-
tivo de mostrar peliculas europeas en las pantallas brasilenas™. En 1932, se asegurd
sus primeras copias de las producciones sonoras de la Ufa’ y organiz¢ la distribucion
por contratos con los grandes exhibidores en Brasil: Luiz Severiano Ribeiro y Fran-
cisco Serrador”’. De esta manera, Art Films de Sorrentino estuvo representada en un
total de 420 ciudades y tenia 771 salas de proyeccion. Otro paso importante hacia
una mayor visibilidad de la Ufa en el pais fue la oferta de Sorrentino de abrir un Ufa
Paldcio en el corazon de Sdo Paulo.

El Ufa Palacio en Sao Paulo

Brasil fue el primer pais del continente sudamericano que tuvo su propio Ufa-Palast,
el Ufa Palacio. El 13 de noviembre de 1936, el cine, con mas de tres mil sillas, abrid
sus puertas en la entonces principal arteria de la ciudad de Sao Paulo, la Avenida Sao
Jodo. Entre los invitados estuvieron representantes de otras empresas cinematogra-
ficas de la ciudad, autoridades locales y del Estado de Sdo Paulo. Desde Alemania,
Wilhelm Meydam, jefe de distribucion de la Ufa y Berthold von Theobald, del depar-
tamento de asuntos exteriores de la Ufa, vinieron a Sdo Paulo.

El Ufa Palacio se presentdé como uno de los cines mas modernos de su época en
cuanto a tecnologia y arquitectura. El arquitecto fue uno de los mas destacados del mo-
dernismo brasilefio: Rino Levi’®. En solo seis meses, Levi construyo el Ufa Paldacio con
una acustica completamente novedosa y una iluminacion indirecta. Segun se publicito,
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el Palacio fue el cine del que la ciudad habia carecido anteriormente™ y solo compa-
rable con salas en los Estados Unidos y Europa®’. Con el Palacio, Sdo Paulo estaba al
mismo nivel de las capitales del mundo®'. El decorado interior fue elogiado por la pren-
sa como un monumento a la amistad y al intercambio cultural germano-brasilefios®?.

La noche del estreno fue un unico acierto, tanto para la Ufa como para su socio
brasileno. Para iniciar la velada, la orquesta del Centro Musical de Sdo Paulo toco la
obertura de la 6pera Salvator Rosa, del compositor brasilefio Antonio Carlos Gomes.
Como una especie de anticipo a la pelicula principal, fue interpretada la sinfonia
de la opereta Boccaccio. El programa cinematografico del estreno consistio en dos
cortometrajes sonoros: el cortometraje brasilefio Grupo Escolar de Butantd, sobre el
famoso instituto de investigacion de la ciudad, y la pelicula cultural alemana Briefe
fliegen iiber den Ozean [Cartas voam sobro o Oceano] (Fritz Kallab, 1935), sobre la
correspondencia entre Alemania y Brasil/Argentina, que puso al publico en el estado
de animo adecuado para la pelicula principal. Un noticiero de la Ufa completo el
programa de apoyo cinematografico®.

El periodico local Correio Paulistano habia anunciado una votacion especial,
con la cual el ptiblico local decidio la pelicula que debia ser mostrada en la inaugura-
cion del Palécio. La ganadora fue la adaptacion de la opereta Bocaccio (Boccaccio)
de Herbert Maisch (1936), con las conocidas estrellas de la Ufa Willy Fritsch, Heli
Finkenzeller y Paul Kemp.

Con gran pasion, O Estado de S. Paulo elogi6 al Ufa Palacio:

el cine mas moderno de la ciudad. «Moderno», aqui, en este caso, tiene un sentido
total: quiere decir grande como Sdo Paulo, bueno como Sdo Paulo, util como Sao
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Paulo, sobrio como Sio Paulo, acogedor como Sio Paulo, bonito como Sao Paulo. Es

el cine ‘para’ Sdo Paulo®.

La apertura del Ufa Palacio fue el punto culminante de la historia de éxito de la Ufa
en Brasil. El cinema no costé ni un centavo, porque fue financiado solo por Sorren-
tino. Antes, Sorrentino habria solicitado a la Ufa, en diciembre de 1935, el uso del
nombre para el nuevo palacio del cine. Con la apertura de un cine bajo su nombre, la
Ufa sigui6 a la Paramount, la cual ya tenia un cine con su nombre, y se adelanto a la
Metro-Goldwyn-Mayer, que no abri6 un cine en la ciudad hasta 1938.

Su propia cadena de salas de cine para Brasil

El Ufa Palacio se supuso que marcaria el comienzo de una nueva era de la Ufa en
Brasil, pero marco el comienzo del fin para la compaiiia en el pais. La peticion de
Sorrentino de nombrar el nuevo palacio del cine como Ufa respondio a una estrategia
publicitaria que la junta directiva de la Ufa discutio una y otra vez: la participacion
en cines o la gestion de cines propios en el extranjero transatlantico. Ya en junio de
1928, la junta directiva de la Ufa habia recibido una solicitud para participar en la re-
novacion y el redisefio del Teatro Lyrico de Rio de Janeiro, entre otros con la empresa
Karstadt, con el fin de obtener una mejor posicion en el mercado de América Latina.
Ufa acept0 la solicitud, retirada unas semanas después®.

La cuestion de los teatros propios o el acceso privilegiado a teatros extranjeros
seguia siendo un tema vigente en el interior de la Ufa. En 1935, poco antes de la soli-
citud de Sorrentino a la Ufa, la junta directiva de la Ufa discutio si seria conveniente
«la participacion de un tercero en capitales importantes como Londres, Viena, Nueva
York, etc.*® Wilhelm Meydam, jefe de distribucion de la Ufa, explico seguidamente
que los productos alemanes aptos para el mercado exterior no estaban disponibles en
cantidades suficientes. Por lo tanto, no se aprob6 una resolucion sobre este punto. La
proyeccion solo de las producciones de la Ufa en un cine extranjero siguié siendo pro-
blematica también en Brasil. A partir de marzo de 1937, las producciones de las gran-
des companias cinematograficas norteamericanas y las peliculas francesas también se
exhibieron en el Ufa Palécio. Sin embargo, el proyecto de tener una red propia de cines
seguia en pie, no solo simplemente para darles nombre, como en Sao Paulo, sino de
forma independiente y autonoma. Ante los desacuerdos sobre la gestion de Sorrentino,
la Ufa plane6 fundar sus propias empresas con Sorrentino a partir de 1938: la Ufa-Art-
Film Limitada, en Rio de Janeiro, con un capital social del 51%; y la Ufa -Palacios do
Brasil Limitada, en Rio de Janeiro, con un capital social del 66%"".

Con la realizacion de estos proyectos en la mira, Berthold von Theobald viajo6 a
Rio de Janeiro en abril de 1938 para fundar las empresas. Los primeros Ufa Palacios
se establecieron en Rio de Janeiro, Campinas, en el Estado Federal de Sao Paulo, y en
Recife, al noreste del pais, en el Estado Federal de Pernambuco. El arquitecto Rino
Levi, quien al menos para Recife ya tenia los planos listos en su cajon, fue de nuevo
encargado.

El nuevo modo de colaboracion con Sorrentino le permitié a la Ufa tener mas
control sobre la distribucion de sus peliculas, como reaccion a los problemas estruc-
turales que la Ufa encontré en Brasil. La Ufa expreso6 su desazon con la organizacion
de la empresa e insinud, entre lineas, un sistema de nepotismo. Varios miembros de la
familia Sorrentino ocuparon posiciones claves y, en dos casos, Sorrentino pago altos
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salarios a miembros de la familia que, en realidad, no colaboraron con la empresa.
En sucursales de Sorrentino se trabajé sin control y con una contabilidad casi inexis-
tente. Las peliculas estuvieron en las carteleras mas tiempo del acordado y, a veces,
el alquiler fue mas bajo del que se habia acordado®.

Adicionalmente, la Ufa noté un ambiente antialeman en el pais. En agosto de
1939, Sorrentino reportd a la Ufa que debia editar varios noticiarios sonoros para
el exterior (Auslandstonwochen), porque fueron abucheados por el publico en su
formato original. En aras de mantener la distribucion y calmar las relaciones con los
duefios de las salas de cine, Sorrentino decidié tomar esta medida®. Los aconteci-
mientos politicos durante los meses siguientes arruinaron los planes de expansion de
la Ufa en Brasil por un tiempo imprevisible.

El fin de la Ufa en Brasil

En agosto de 1939, Sorrentino informé a la Ufa que ya no trabajaria para ellos: la Ufa per-
dié de este modo a su cliente mas importante en el pais®. Desde ese afio hasta 1941, por lo
menos, el comerciante Walter Winkelmann represent6 a la Ufa en Brasil®. Winkelmann
cambi6 de Warner Brothers Brasil a la Ufa y fue originariamente designado para encar-
garse del proyecto Ufa do Brasil. Sin embargo, se encargd de atender de ahi en adelante a
Brasil, Argentina y casi todos los paises de Suramérica y América Central®.

Durante 1939, solamente nueve titulos alemanes fueron proyectados en Sao
Paulo®. Al afio siguiente, en una carta dirigida al Ministerio del Reich para la Ilustra-
cion Popular y Propaganda, un representante regional del Partido Nacionalsocialista
Obrero Aleman advirti6é que la industria cinematografica alemana casi habia desapa-
recido en Sao Paulo: «creo que se hayan proyectado aqui no mas que cinco peliculas
alemanas desde el comienzo de la guerra, aunque hubiera dos buenas entre las peli-
culas El soberano (Der Herrscher) y Heimat.»** Para el final del afio, el nimero de
peliculas alemanas proyectadas aumento solo a doce”.

Un supuesto intento de golpe de estado de los integralistas de derecha contra
el presidente Getulio Vargas y la campafia de nacionalizaciéon de Vargas dificultd
las actividades comerciales de los inversionistas extranjeros. Unos meses después
del estallido de la guerra, el Ufa Paldcio fue rebautizado como Art Ufa Palécio y,
en 1940, finalmente se 1llamé Art Palacio. La prensa de habla italiana de Sao Paulo
lamento el cambio de nombre y, solo unas semanas después, desed que el cine recu-
perara pronto su antiguo nombre. Hasta finales de 1941, se menciond Ufa Palacio en
la prensa paulista como punto de orientacion en la ciudad®.

Aunque las peliculas de la Ufa no se vieran mas, las estrellas de la Ufa no fue-
ron olvidadas. En mayo de 1945, la revista de cine brasilefia 4 Scena Muda informé
sobre el presunto arresto de Willy [sic] Forst por la Gestapo y su envio a un campo
de concentracion cerca de Bremen. Refiriéndose a los muchos éxitos de Forst y a su
ultima pelicula Opereta (Operette, Willi Forst, Karl Hartl, 1940), la cual fue exhibida
en Brasil, la revista comentd: «y esperemos que sobreviva, porque seria una pérdida
irreparable para el cine, si fuese privado del talento de un cineasta como Willy »*7.

Conclusion

La atencion hacia Brasil muestra que la Ufa plane6 recuperar una medida que los
estudios de Hollywood hubieran tomado afios antes, a saber, sucursales locales que
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permitieron la investigacion de los mercados nacionales de formas directa.

En los informes anuales de la Ufa, se quejaban repetidamente de la lentitud y
la decepcion de los negocios extranjeros que, si se examinan de cerca, eran en parte
ocasionados por la misma Ufa. La correspondencia se refiere frecuentemente a la
falta de presencia de la Ufa en los paises®. Si la Ufa pudo contar con una audiencia
regular en paises con fuerte inmigracion alemana, los paises sin este grupo de au-
diencia dependian de una red de distribucion fiable y funcional®. Seglin una carta
dirigida a la Ufa que data de 1940, un tercero (Untervertreter) en Chile no podia
conocer las preferencias del publico peruano'®. La evaluacion de las audiencias o
la observacion del mercado eran importantes medidas para asegurar el éxito de una
pelicula. Las representaciones permanentes en los paises proporcionaron informa-
cion mas fiable a largo plazo. Si un comprador se alejaba de la Ufa, el cine aleman
ya no estaba presente en el pais. Hasta los afios cuarenta, con excepcion de Brasil,
no hay indicios de que se hayan discutido intensamente propuestas en la junta di-
rectiva de tener una representacion permanente de la Ufa''.

Al contrario de la Ufa, las empresas de produccion norteamericanas mantenian
sus propias sucursales de alquiler y asumian todo el riesgo financiero. Su presen-
cia también significé un acceso mas directo al publico nacional y una adaptacion
inmediata a la demanda'®. En 1919, Fox tuvo representantes o sucursales en todos
los paises excepto Colombia!®. Paramount Film abrié sus oficinas en Buenos Aires
y Santiago de Chile en 1925'. En 1926, United Artists abri6 su oficina en Rio de
Janeiro'®”. En Colombia, todos los estudios de Hollywood tenian su propia oficina en
el pais hasta 1932!%.

La Ufa siguio6 la estrategia de los estudios de Hollywood en su sistema de sucur-
sales; pero, en contraste con sus «despiadados métodos americanosy, la Ufa se basé
en el amistoso «acuerdo con nuestro anterior cliente merecedor» para su experimento
modelo en Brasil'”". La Ufa a la Hollywood también pretendia incluir en el programa,
ademas de las producciones alemanas, los llamados «internationale Schleppfilme»,
es decir, producciones de empresas extranjeras, con el fin de mantener la oferta am-
plia y atractiva. Brasil iba a desempefiar el papel de pionero para la Ufa en América
Latina y, aunque el sistema de sucursales no surgioé en ese momento, el mismo mo-
delo se discutio para Argentina a partir de septiembre de 1938'%. La dificil situacion
monetaria impidi6 la realizacion de este proyecto.

El creciente aislamiento politico de Alemania al final de los afios treinta y la
sucesiva entrada de los paises latinoamericanos en la Segunda Guerra Mundial del
lado de los Aliados hicieron que las relaciones comerciales estables y continuas con
los socios de América Latina fueran cada vez mas dificiles y, en ultima instancia,
imposibles. En mayo de 1941, un socio de Guatemala dibujé un cuadro pesimista de
la situacion para la Ufa: «Si incluso un cine de propiedad y bajo direccion alemanas
se niega a mostrar ahora peliculas alemanas, se puede imaginar que por el momento
no hay ni la mas minima posibilidad de mostrar aqui las producciones alemanas en
los grandes cines de estreno»!'®.

La buena reputacion de la cual gozé la Ufa en América Latina en los afios treinta
se perdio a principios de la década de 1940. Después de 1942, no hubo peliculas de
la Ufa en Brasil, y lo mismo ocurrié en todos los demas paises de América Latina.
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